la novetat
SOLUCIONS DE MARQUETING

Lacitaes

| L'11a EDICIO de Barcelona Meeting
| Point suposa un salt endavant pel
| que fa a I'Gs de I'Gitima tecnologia.
| Per primera vegada, el salé ha po-

| de marqueting mébil per fomentar |
la interaccié amb els possibles |
clients. Aixi, el recinte firal esta do- |
| tat de connectivitat Bluetooth per- |
| Qué els visitants puguin descarre- |
gar-se de forma gratuita al seu |
teléfon mobil la informacié que els |
interessi relacionada amb la cita o
| les empreses participants. Aixi ma-
teix, les companyies expositores te-
nen a la séva disposicié la possibi-
litat d"elaborar continguts digitals
[per promacionar els seus estands.
Sense sortir del camp de la pu-
biicitat, els expositors que ho de- |
sitgin es podran beneficiar d'un |
| acord amb Televisi6 de Catalunya
| qQue preveu tota una série d'accions
pensades especialment per a les
empreses del sector i amb avan-
econbdmics

nyosa novetat: un ajudant virtual
com a punt d'informacié. BMP té al
seu servei un invent que, segons
I'organitzacié, en poc temps podria
| revolucionar el mén. Es tracta d
Vi-Clone, un assistent virtual cre- [
| at per Bangle Group amb el suport
| de Lingua e-Solutions, que guia el |
| visitant pels diferents estands i li |
proporciona la informacié que re- |
quereixi. A més a més dels cartells |
amb els mapes de la fira, el salé |
disposa de sis Vi-Clone com a punt
d'informacic, dos dels quals reco-
neixeran la veu de la persona que
fa una recerca, i els quatre restants
4 les ordres G
una pantalla tactil. “Amb aguest as-
sistent, buscar i trobar es conver-
teix en una tasca senzilla, facil i, el
més important, eficag; només s'ha
de formular la pregunta, i el Vi-
Clone en gliestié respon a I'ins-
tant”, expliquen des de la fira. Se-
gons el salo, els avantatges son
una atenci6 personalitzada, conti-
nuada en el temps, mditiple | amb
bona cara permanent. Aixo sense
complar que no reclamara mai un
sou a final de mes.




